LIVINGINTHECITY

MEDIA PROJEGI



GRUPPO EDITORIALE

Le iniziative editoriali di BEIS sono costruite per raccontare segmenti di mercato
specifici, secondo una strategia di marketing editoriale composita e che mette
Insieme strumenti digitali e cartacel in un equilibrato connubio tra new media e
old media.

Partendo dalla Sicilia, dalla citta di Catania, la meravigliosa bellezza del barocco, le
onde del mare che si infrangono sugli scogli, le iniziative del territorio, 1l gusto del
vino e 1l nero della pietra lavica trovano posto nei progetti editoriali del gruppo che
sono dedicati principalmente alla Cultura e alla sua promozione, al territorio, al
lifestyle, all’arte e all'intrattenimento.



GRUPPO EDITORIALE

BEIS GRUPPO EDITORIALE nato dall’esperienza dell’editore nella costruzione di
progetti editoriali tematici, costruisce “contenitori di informazione” tematici che
divulga attraverso un circuito di distribuzione dedicato sugli interessi del target di
riferimento.

Cultura, informazione, promozione del territorio, salute e benessere, lifestyle,
turismo e arte sono solo alcune delle tematiche protagoniste dei progetti editoriali
dell’azienda.



Living in the City ¢ il progetto lancio di Beis Gruppo Editoriale che nasce
dall’esperienza del Fondatore, ¢ia coinvolta nella progettazione e nello sviluppo di
iniziative editoriali a diffusione regionale.

E uno speciale tematico che si pone I'obiettivo di raccontare la citta di Catania (e
dintorni).

[l progetto intende ofirire una panoramica del territorio sotto il Vulcano e sulle
iniziative culturali e di intrattenimento.



L.a direzione giornalistica del progetto e affidata a Santina Giannone, giornalista
professionista ed esperta di Media Relation, che coordinera la redazione del
progetto cartaceo e della sua anima digitale.

Laredazione, composta da grandi firme del giornalismo siciliano, si alimenta dello
scopo di Living in the City: raccontare 1l bello ogni giorno su livinginthecity.it e sul
semestrale cartaceo LIVING IN THE CITY.



LIVINGINTHECITY




GONTENT PLAN

Living in the City ¢ un prodotto editoriale dedicato al territorio della citta di
Catania, e non solo, all'informazione e al leisure time.

Fattore strategico del progetto e la capacita di rappresentare al meglio, attraverso
una veste grafica curata neil dettagh e una distribuzione costruita ad hoc, 1l
racconto giornalistico del territorio, le storie, le curiosita, le eccellenze
imprenditoriali catanesi ed 1l territorio etneo su livinginthecity.it.

In corrispondenza di due momenti topici per definizione — l'estate e Natale -
Living 1n The City incontra il lettore in una edizione cartacea in carta patinata,
distribuita su un circuito ad hoc.

Una guida per coloro che sono alla ricerca dell’evento da non perdere e per 1
visitatori della citta di Catania che desiderano vivere un percorso gastronomico
all’'insegna del piatti e delle bevande tipiche della stagione.

Novita, tendenze, entertainment, curiosita e indirizzi da non perdere in una
pratica e innovativa guida alla scoperta della citta di Catania, dal formato elegante,
casy@smart.



LIVINGINTHEGITY . TT

Livinginthecity.it ¢ un portale di informazione culturale, di intrattenimento, di
lifestyle, di arte e spettacolo, di storie del territorio e di racconti non
convenzionall.

[l sito, curato dalla redazione di Living in the City e dalle prestigiose firme del
panorama giornalistico siciliano, intende porsi come punto di riferimento per
'informazione di settore.

Le rubriche dedicate alla cucina, agli itinerari, al cinema e ai libri, agli eventi, agli
approfondimenti tematici, accompagneranno 1l lettore in un viageio verso la
conoscenza del proprio territorio e verso la scoperta di nuovi punti di vista.



Q000000

Agegiornamento quotidiano

Appuntamenti

Rubriche tematiche firmate da giornalisti professionisti

Storie del territorio

Raccontl di personaggi, artisti e artigiani, imprenditori siciliani
Curiosita e anticipazioni

Video interviste



LIVINGINTHEGITY MAGALINE

Una rivista in carta patinata che racconta il bello del territorio siciliano.

[.a prima edizione di Living in the city ¢ dedicata a Catania.
Cultura e turismo probabilmente sono le parole chiave del racconto della citta di

Catania che nasce con lo scopo di far conoscere al turista ma soprattutto al
cittadino le iniziative della citta all’ombra del vulcano e i suoi dintorni.

Approfondimenti, ricerca e analisi del territorio a cura di grandi firme del
territorio siciliano.
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EDILTON] LIVINGINTHECITY

CHRISTMAS EDITION: uscita 1 Novembre 2023 W el oo

[l magazine andra in distribuzione su tutto il territorio catanese attraverso un
circuito di diffusione composto da

Q Hotel e ristoranti
Q Cinema e teatri
& Rentacar

& Acroporto di Catania

Le edizioni sono semestrali e coprono 1 periodi di maggiore interesse sia turistico
che commerciale: 1l Natale e I’estate.
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Dl GHE COSA HANNO BISOGNO?

Una mappa con punti di riferimento:

creeremo unamappa digitale accessibile da sito web e social media, indicando
ristoranti e luoghi di interesse.

Consigli veloci su dove andare a cena & cosa visitare nel giorni In visita a
Catania:

- Video che parlano dei Ristoranti con localita e contatti + curiosita, che verranno
inserite anche negli Highlights "Where to eat");

- O¢gni ultimo giorno del mese pubblicheremo eventi e mostre del mese successivo



Dl GHE COSA HANNO BISOGNO?

I turisti:
Conoscere la Citta dal punto di vista di un local:

Video & Stories in italiano e sottotilati in inglese, documentando tutto cio che
avviene.

I local:
Essere ageiornati sugli eventi culturali e punti di interesse 1n voga a Catania.



GOSA VOGLIAMO TRASMETTERE?
Sincerita Affidabilita

[ contenuti saranno trasparentli, L.e persone che lavorano in
no alturismo dei cliche. Living in The City vivono
davvero cio che propongono.

Sincerita

Funzionalita

Se sel un turista su Living in The City Luoghi cool e dove trovarli:
trovi tutto cio di cui hai bisogno per facciamo vivere ai turisti e ai
1] tuo soggiorno. local la vita mondana di Catania,
indirizzandoli ai ristoranti e
Se sei un local trovi tutti 1 dettagli negozi piu in voga.

per prendere parte ad eventi o
prenotare un ristorante/acquistare
un prodotto.



LA NOSTRA VOGE SUI SOGIAL

MODERNA EAGGIORNATA
Ti diciamo noi dove andare perché sappiamo esattamente cosa offre la citta.

FRESCA ED ELEGANTE
Parliamo a un pubblico di diverse eta: useremo un tono fresco alla "Millennial’, ma
elegante,

SPENSIERATA
Termini felici, racconti positivi.



RUBRIGHE SOGIAL £ BLOG

Case Studies

Nome rubrica; "Questo e il mio Living in The Cily” - diamo spazio alle realta
catanesi con video reel che rimandano al Blog con articolo dedicato.

Lifestyle, Fashion e Beauly
Nome rubrica: #GlamourInlheCily - shooting che mostrano brand e prodotti
beauty di attivita presenti a Catania

Societa e cultura
Nome rubrica: #IChooseCatania - storie di chi e giovane e decide di restare

Turismo
Nome rubrica: #LivingInCatania - racconto dei luoghi da visitare a Catania in

chiave Glamour

Arte ed Evenli
Nome rubrica: #WhaitsAppCalania? - rubrica dedicata agli eventi in programma a

Catania



PANORAMICH SOCIAL

[.a piattalorma che ci permette La piattatorma che ci permette La piattalorma che permette di

di creare e condividere eventi, di raggiungere diverse tasce trovare contenuti video per
interagire con gruppi predefiniti  d'eta, pubblicando contenuti categorie: ci permettera di
e le fasce d'eta piu elevate multimediali che danno ampio rageiungere soprattutto 1 turisti

spazio ai sogeetti/alle storie  che cercano informazioni prima
presentatl del loro viaggio a Catania



EQTETIGA SOGIAL

[La nostra linea guida verra data da
Instagram, il profilo che ci permettera di
variare con la tipologia di contenuti e creare
un racconto visivo.

Living in the City e Glamour e vivace al
contempo: un portale di eneregia e positivita,
attento all'arte e alla cultura della nostra
citta.

Resla in ascollo
. racconlo della tu:




PERCHE LIVINGINTHERITY SUI SOCIAL

[La rivista cartacea verra sempre accompagnata dalla comunicazione sui social,
coinvolgendo 1 lettor1 su diversi livelli di attenzione.

Oltre a creare una vera e propria vetrina per le realta presenti in rivista, verranno attuate
strategie che attiveranno un vero e proprio megafono su tutte le realta di valore presenti
a Catania.

Tramite una comunicazione "a catena’, che parte dai social e arriva sino al blog, per poi
sfogliare le pagine della rivista cartacea, il lettore entrera in un mondo ben definito
condiversi punti di contatto utili, informativi e divertenti.

In questo modo sara possibile vivere un'esperienza "Phigital" dove il cellulare, tramite i
social, permettera al lettore di individuare in maniera rapida e veloce cio che ha letto
precedentemente sulla rivista cartacea.



JBIETTIV

[’obiettivo del portale di informazione livinginthecity.it ¢ quello di candidarsi a
diventare una referenza editoriale nel territorio sul panorama culturale, artistico
e diI intrattenimento.

Gl investimenti in ADV, 1 social media pensati con una social activity interattiva e
destinata a creare engagement, 1 contenuti ottimizzati in chiave SEO sono solo
alcuni degli aspetti del Digital Marketing Plan a sostegno della diffusione del
portale e dello sviluppo della brand awarness del magazine.



& Porsi come referenza editoriale digitale nel panorama dell’informazione
culturale, di entertainment, arte e lifestyle con rubriche a cura di importanti
firme di giornalisti e creator e approfondimenti multimediali.

Offrire un prodotto editoriale nuovo ed elegante, utile al pubblico per
conoscere le tendenze e 1 must have del momento, ma anche le tradizioni
locali, le iniziative culturali e le storie:

Fornire un importante veicolo commerciale che possa agevolare I'incontro
tra domanda e offerta;

Proporsi come guida e punto di rilerimento per 1 consumatori che
desiderano vivere un’esperienza a 360 gradi

Raccontare le storie della citta, proponendosi come interessante veicolo
pubblicitario per ¢li inserzionisti.




FORMATL DIGITALI
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TABELLARE

FORMATI MAGALINE

Format pubblicitario per eccellenza, disponibile in pagina singola e pagina doppia

LADY GAGA FOR

VERSACE

I consigli di

Living in the city food

[Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elil, sed
diam nonummy nibh euismod
tincidunt ul laoreet dolore magna
aliguam eral volulpal. Ut wisi enim
ad minim veniam, quis nostrud
exerci tation ullamcorper suscipil
lobortis nisl ul aliquip ex ea
commodo consequal. Duis aulem
vel eum iriure dolor in hendrerit in
vulputate  velit  esse  molestie
consequat. vel illum dolore ecu
feugial nulla lacilisis al vero eros el
accumsan el iusto odio dignissim
qui blandil praesent luptatum zzril
delenit augue duis dolore Le feugail
nulla facilisi.

Lorem ipsum dolor sit amet, cons
ectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh euismod lincidun!

via Martino Cilestri.ior

(lalania

www.agualoca.il

[orem ipsum dolor sit amel,
consecleluer adipiscing elil, sed
diam nonummy nibh euismod
lincidunt ut laoreel dolore magna
aliquam erat volutpal. UL wisi enim
ad minim veniam. quis nostrud
exerci lation ullamcorper suscipil
lobortis nisl ul aliquip ex ea
commodo consequal. Duis autem
vel enm iriure dolor in hendreril in
vitlputate velil esse
molesticectetuer  adipiscing  elil,
sed diam nonummy nibh enismod
tincidunt

AGUA
V207

TROPICAL

+30 380 4

FOODINTHECITY
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FORMATI

Pubbliredazionale con foto. Un mini formato per veicolare un’offerta immediata.

-._-ia Martino Cilestri.iop
Catania
+39 380 4793308

www.agualoca it

MAGALINE

ADVERTORIAL 72 PAGINA

Lorem Ipsum,

dolor sil amel conseculur

Lorem ipsu

Lorem ipsum dolor sit amet, cons
ectetuer adipiscing elit, sed diam
nonummy nibh eaismod tincidunt
Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna
aliguam erat volutpat. Ut wisi enim
ad minim veniam, quis nostrud
exerci tation ullamcorper suscipit
lobortis nisl ut aliguip ex ea
commodo consequat. Duis autem
vel eum iriure dolor in hendrerit in
valputate wvelit esse molestie
consequat, vel illum dolore en
feugiat nulla facilisis at vero eros et
accumsan et iusto odio dignissim
qui blandit praesent luptatum zzril
delenit augue duis dolore te fengait
nulla facilisi.

AGUA A
V201 | I

TROPICAL

m dolor sit amet, cons ectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh evismod tincidunt

| .orem ipsum dolor sit amet,
consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ut wisi enim
ad minim veniam, quis nostrud
exerci tation ullamcorper suscipit
lobortis nisl ut aliquip ex ea
commodo consequat. Duis autem
vel eum iriure dolor in hendrenitin
vulputate velit esse
molestieectetuer adipiscing elit,
sed diam nonummy nibh enismod
tincidunt

Celebrating
The World's Greatest Love Stories
Since 1837




Pubbliredazionale con foto. Un formato ad alto impatto p

immediata.

FORMATI
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MAGALINE

ADVERTORIAL DOPPIA PAGINA

Ristorante
lorem ipsum

[ Lorem ipsum dolor sit amel.
consecletuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh ecuismod
tincidunt ul laoreet dolore magna
aliquam eral volutpal. Ut wisi enim
ad minim veniam, quis nostrud

exerci lation ullamcorper suscipit

lobortis nisl ul aliquip ex ea
commodo consequal. Duis aulem
vel eum iriure dolor in hendrerit in
vulpulate velil esse
molesticecletuer adipiscing  elil,
sed diam nonummy nibh euismod
Lincidunt

|
l

MANGIA E BEVI

RISTOBAR

[orem ipsum dolor sit amel,
consectetuer adipiscing elil, sed
diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpat. Ul wisi enim
ad minim veniam, quis nostrud
exerci Lation ullamcorper suscipil
lobortis nisl ul aliquip ex eca
commodo consequal. Duis autem
vel eum iriure dolor in hendrerit in
vilputate velit esse  moleslic
consequal, vel illum dolore eu
feugiat nulla facilisis al vero eros el
accumsan el iusto odio dignissim
qui blandil praesent luptatum zzril
delenit angue duis dolore te feugail
nulla facilisi.

23

[Lorem ipsum dolor sit amet,
consecletuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreetl dolore magna
aliguam eral volutpal. UL wisi enim
ad minim veniam, quis nostrud
exerci lation ullamcorper suscipil
lobortis nisl ul aliquip ex ea
commodo consequal. Duis aulem
vel eum iriure dolor in hendreril in
viulputate  velit  esse  molestie
consequal, vel illum dolore eu
[eugial nulla facilisis at vero eros et
accumsan el iusto odio dignissim
qui blandil praesent luptatum zzril
delenil augue duis dolore te feugail
nulla facilisi.
Lorem ipsum dolor sit amel, cons
ecletuer adipiscing elil, sed diam
nonummy nibh euismod tincidunt
Lorem ipsum dolor sit amel,
consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod
Lincidunt ul laoreel dolore magna
aliquam eral volulpal. Ut wisi enim
ad minim veniam. quis nostrud

FOODINTHECITY
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Lorem ipsum dolor sil amel,
consecletuer adipiscing elil, sed
diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam eral volulpal. UL wisi enim
ad minim veniam, quis nostrud
exerci tation ullamcorper suscipil
lobortis nisl ut aliquip ex ea
commodo consequal. Duis aulem
vel ewm iriure dolor in hendrerit in
vulpulale  velil  esse  molestie
consequal, vel illum dolore eu
feugial nulla facilisis al vero eros el
accumsan et iusto odio dignissim
qui blandil praesent luptatum zzril
delenit aneue duis dolore Le [eugail
nulla facilisi.
Lorem ipsum dolor sil amel, cons
ectetuer adipiscing elil, sed diam
nonummy nibh enismod tincidunt
Lorem ipsum dolor sit amel,
consectetuer adipiscing elit, sed
diam nonummy nibh euismod
tincidunt ut laoreet dolore magna
aliquam erat volutpal. UL wisi enim
ad minim veniam. quis nostrud

er velcolare un’offerta

e -

| FOODINTHECITY
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FORMATI MAGALINE

I1 DI COPERTINA + 1 ROMANA
Posizione di rigore su richiesta disponibilita




GONTATTI

LIVING IN THE CITY e un progetto di BEIS GRUPPO EDITORIALE SRL
P.IVA 05955620876 | REA CT - 450082

GRUPPO EDITORIALE

Sede legale
Via delle Rose 5, 95019 Zafferana Etnea (CT)
Sede operativa
Via Alessandro Manzoni sn, ¢/o Centro Uffici de “Le Zagare”, 95037 San Glovanni L.a Punta
info@beisgruppoeditoriale.it

®) +39 351 3127360

CONCESSIONARIA PUBBLICITARIA
Commerclale@livinginthecity.it
marketing@livinginthecity.it



